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Context global, international

Peste tot in lume  interesul consumatorilor fatdi de produsele
ecologlce/ organice/biologice este in continua cre§tere La nivelul UE,
in anul 2008, veniturile obtinute din comercializarea de produse
ecologice au atins cca 16 Miliarde de Euro.

Se poate observa cid si Romania se aliniaza la acest trend, consumul de
produse ecologice fiind in crestere. Aceasta crestere se referd in special
la consumul de produse ecologice din piata internd, cat si la productia
si exportul de produse ecologice neprocesate.

Potential mare al pietelor externe in tari dezvoltate, unde si
consumul este mai ridicat decat in Romania

Exportul, un motor al dezvoltarii ramurii



Importanta agriculturii ecologice

= Agricultura ecologica are o contributie majora la dezvoltarea durabila,
la cregterea activitatilor economice cl o importantd valoare adaugata si
la sporirea interesului pentru spatiul rural.

m Totodata este un sector dinamic in Romania care a cunoscut in ultimii
ani o evolutie ascendentd, atat in sectorul vegetal cat si in sectorul
animalier si joacd un rol important in imbunatatirea conditiei mediului,
prezervarea solului, imbundtatirea calititii apelor, biodiversitate si
protejarea naturii.

m Importanta acestut sector este reflectata de cresterile de piata anuale la
nivel mondial cu aproape 5 miliarde de dolari, 30,4 mil. de hectare din
intreaga lume fiind cultivate organic. Chiar si in contextul crizei
economice la nivel mondial, institutul de cetcetare in domeniul
agriculturti organice din Elvetia (FiBL) preconizeaza un trend
ascendent.



Dinamica operatorilor si a

suprafetelor in agricultura ecologica

Numair operatori inregistrati in agricultura ecologica 3409 3834 4191
din care: numar procesatori 39 48
Suprafata totala certificata in agricultura ecologica (ha) 143194 190129

Ponderea suprafetelor certificate din total suprafata 1% 1%
agricola
Suprafata certificata in agricultura ecologica pe teren 45605 65112
arabil (ha)
Suprafata certificata in agricultura ecologica cu culturi 51200 57600
permanente (ha)pasuni si fanete
Suprafata certificata in agricultura ecologica cu culturi 294 954
permanente (ha)livezi st vita de vie

Colectare din flora spontana (ha) 38700 58728

Alte suprafete certificate in agricultura ecologica (ha) 7395 7735




Strategia Nationala de Expotrt

m Elaborarea Strategiei Nalionale de Export (SNE)
reprezintd un proces consultativ cu mediile de afaceri la
nivel nalional, privind sectoarele cu potential de export;

m Agricultura organica — sector strategic atat in SNE 2005-
2009 cat si in SNE 2010-2014, in cuts de elaborare

m [Flaborarea strategiei de export a produselor ecologice
romaneSti se realizeazd in contextul unei globaliziri a
pietei mondiale si al cererii consumatorilor de a se orienta
spre produsele “sandtoase”.



Obiective

In mod strategic obiectivul calitativ al sectorului este pozi'gionarea
agriculturii ecologice in centrul agriculturii nationale, ca un pivot
pentru dezvoltarea de duratd in mediul rural.

Extinderea lantului valoric national al agriculturii ecologice
Cresterea ponderii produselor procesate in total

Sustinerea si dezvoltarea clusterelor in ‘regiunile cu mare concentrare
de export

Dezvoltarea serivciilor suport
Creare de canale de comercialitare proprii
Sprijin mai mare prin instrumentele de sustinere cu finantare de la

buget



Certificare Certificatorul
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- localizeaza unitatile de origine a produselor
exportate;

Exportator|- precizeaza produsele ecologice pe care le va
exporta;
- precizeaza destinatiei exportului;
- precizeazd volumul exportat estimat
(Kg/lhto);
- precizeaza unitatea de unde se face exportul;
- precizeaza tara de destinatie a exportului.

Procesatorul ecologic spre deosebire de producatorul ecologic de miere asigura:
- conditii de igiend si de flux tehnologic cerute de legislatia in vigoare;
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- asigurd cerintele cantitative ale retailer-ilor pentru ca lucreaza cu mai multi furnizori- producatori ecologici de miere;

LEGENDA

|:| Verigd componentd a lantului national de

|:| Verigd Componentd a lantului international de valori




Sustinerea si promovarea exportului

de produse bio

Instrumente 1n administrarea EXIMBANK

Programul de promovare a exportului, administrat de citre Ministerul Intreprinderilor Mici si Mijlocii
Comertului si Mediului de Afaceri , prin care se vor suporta, partial sau total, din fonduri de la bugetul de stat
cheltuielile pr1v1r1d

patticiparea la targuti si expozitii internationale;

organizarea de misiuni economice si actiuni de promovare a exporturilor in straindtate;

realizarea de studii de piata si pe produse;

Branding sectorial

realizarea de actiuni de publicitate si reclama cu caracter general, pe piete de interes pentru exportul romanesc;
www.portaldeccomert.ro

sustinerea financiard a unor actiuni promotionale organizate in tarile de resedinta de catre birourile consilierului
economic ale Ministerului;

organizarea in Romania a actiunilor de promovare a exportului, la care participa firme striine, potential importatoare de
bunuri si servicii romanesti.
Seminarii si training in cooperare cu ITC Geneva

Programul de sprijinire a intreprinderilor mici si mijlocii in dezvoltarea exportului, administrat de Ministerul
Intreprmdenlor Mici si Mulocu, Comertulul si Mediului de Afaceri ,

Programul de creStere a competitivitatii produselor industriale, adrnlnistrat de catre Ministerul Economiei.

Programul de creStere a competitivitatii produselor agroalimentare, administrat de citre Ministerul
Agnculturn si Dezvoltirii Rurale.



http://www.eximbank.ro/
http://www.dce.gov.ro/materiale site/Pagina_de_baza_Programul_de_promovare_exp_adm_MEC.html
http://www.dce.gov.ro/materiale site/Pagina_de_baza_Programul_de_promovare_exp_adm_MEC.html
http://www.dce.gov.ro/materiale site/Pagina_de_baza_Programul_de_promovare_exp_adm_MEC.html
http://www.mimmc.ro/
http://www.mimmc.ro/
http://mapam.ro/
http://mapam.ro/

Actiuni punctuale I:

® In cursul anului 2009, MIMMCMA a finantat participarea romaneasca
la targul BIOFACH Nuernberg, Germanla cea mai prestigioasa
manifestare expozmonala din lume in domeniul agriculturii ecologice.
Astfel Romania a participat cu un pavilion national, pe o suprafata de
120 mp, in care au expus 12 firme romanestt (Apicola Bacau,
Apiprodex Targu Mures, Asociatia Apicultorilor Ecologisti din
Romania, Biosetvice, Ecofruct, Eco Market Transilvania, Interbio
Timisioara, Delta Dunarii Organics, Fito Fit Covasna, Canah
International Bucuresti, Pro Escar Brasov, Ecoforest Timis). Produsele
prezentate au fost: cereale si seminte ecologice, plante tehnice(floarea
soarelui, in, soia, porumb), miere (intr-o gama diversificata), produse
apicole (polen, propolis), legume, fructe, ciuperct de padure, plante
medicinale, melci, nuci, alune, uleturi din nuci si alune, pudra proteica,
fibre, seminte, ulei si faina de canepa.



Actiuni punctuale II:

= Forumul de Agricultura Ecologica este un eveniment otganizat de citte
Ministerul pentru Intreprinderi Mici si Mijlocii, Comertului si Mediului de
afaceri, Asociatia Operatorilor din Agticultura Ecologica “BIO ROMANIA”,
International Trade Centre (Centrul International de Comert) si Eko Connect
din Germania. Acest eveniment va fi un prilej de formare la un inalt nivel in
domeniul agriculturii ecologice precum si un loc de intalnire pentru oameni de
afaceti, pentru fermieti din agricultura ecologica, procesatoti si cometcianti.
Scopul acestor doua zile este de a face cunoscute strategii de succes de
marketing, de a furniza informalii de actualitate si a realiza un transfer de
cunoStinte privind piata de produse ecologice. De asemenea in cadrul acestui
eveniment vor fi fdcute cunoscute exemple de succes in comercializarea
produselor ecologice. In plus evenimentul va constitui un loc petfect pentru
intreprinzdtorii implicali in sectorul de agrlcultura ecologlca pentru a pentru a
obtine o 1mag1ne de ansamblu despre piata romaneascd ecologica si pentru a
intalni jucatori cheie si organizatii implicate in acest domeniu.



Pie’ge ;intéi

m UE s1 alte tari europene

m Asia in special Japonia, Singapore, Coreea de

Sud
m SUA, Canada
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