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Context Context global, internationalglobal, international

Peste tot Peste tot in in lumelume interesul consumatorilor fainteresul consumatorilor faţţă de produsele ă de produsele 
ecologice/organice/biologice este ecologice/organice/biologice este îîn continuă cren continuă creşştere. La nivelul UE, tere. La nivelul UE, 
îîn anul 2008, veniturile obn anul 2008, veniturile obţţinute din comercializarea de produse inute din comercializarea de produse 
ecologice au atins cca 16 Miliarde de Euro.ecologice au atins cca 16 Miliarde de Euro.
Se poate observa că Se poate observa că şşi România se aliniază la acest trendi România se aliniază la acest trend, consumul de , consumul de 
produse ecologice fiind produse ecologice fiind îîn cren creşştere. Acetere. Această creastă creşştere se referă tere se referă îîn special n special 
la consumul de produse ecologice din piala consumul de produse ecologice din piaţţa internăa internă, cât , cât şşi la produci la producţţia ia 
şşi exportul de produse ecologice neprocesate.i exportul de produse ecologice neprocesate.
Potential mare al Potential mare al pietelorpietelor externeexterne in in taritari dezvoltatedezvoltate, , undeunde sisi
consumulconsumul esteeste maimai ridicatridicat decatdecat in Romaniain Romania
ExportulExportul, un motor al , un motor al dezvoltariidezvoltarii ramuriiramurii



Importanta agriculturii ecologiceImportanta agriculturii ecologice

Agricultura ecologică are o Agricultura ecologică are o contribucontribuţţie majorăie majoră la dezvoltarea durabilă la dezvoltarea durabilă, , 
la crela creşşterea activităterea activităţţilor economice cu o importantă valoare adăugată ilor economice cu o importantă valoare adăugată şşi i 
la sporirea interesului pentru spala sporirea interesului pentru spaţţiul rural. iul rural. 
Totodată  este un sector dinamic Totodată  este un sector dinamic îîn România care a cunoscut n România care a cunoscut îîn ultimii n ultimii 
ani o evoluani o evoluţţie ascendentăie ascendentă, atât , atât îîn sectorul vegetal cât n sectorul vegetal cât şşi i îîn sectorul n sectorul 
animalier animalier şşi joacă un rol important i joacă un rol important îîn n îîmbunătămbunătăţţirea condiirea condiţţiei mediului, iei mediului, 
prezervarea solului, prezervarea solului, îîmbunătămbunătăţţirea calităirea calităţţii apelor, biodiversitate ii apelor, biodiversitate şşi i 
protejarea naturii. protejarea naturii. 
Importanta acestui sector este reflectata de cresterile de piataImportanta acestui sector este reflectata de cresterile de piata anuale la anuale la 
nivel mondial cu aproape 5 miliarde de dolari, 30,4 mil. de hectnivel mondial cu aproape 5 miliarde de dolari, 30,4 mil. de hectare din are din 
intreaga lume fiind cultivate organic. Chiar si in contextul criintreaga lume fiind cultivate organic. Chiar si in contextul crizei zei 
economice la nivel mondial, institutul de cercetare in domeniul economice la nivel mondial, institutul de cercetare in domeniul 
agriculturii organice din Elvetia (FiBL) preconizeaza un agriculturii organice din Elvetia (FiBL) preconizeaza un trend trend 
ascendentascendent..



Dinamica operatorilor si a Dinamica operatorilor si a 
suprafesuprafețțelor in agricultura ecologicaelor in agricultura ecologica

Indicator 2006 2007 2008

Număr operatori inregistrati in agricultura ecologica 3409 3834 4191

din care: număr procesatori 39 48 85

Suprafaţa totala certificata in agricultura ecologica (ha) 143194 190129 221.411

Ponderea suprafetelor certificate din total suprafaţă 
agricolă

1% 1% 2%

Suprafaţa certificata in agricultura ecologica pe teren 
arabil (ha)

45605 65112 86454

Suprafaţa certificata in agricultura ecologica cu culturi 
permanente (ha)păşuni şi fâneţe

51200 57600 46006,559

Suprafaţa certificata in agricultura ecologica cu culturi 
permanente (ha)livezi şi viţă de vie

294 954 1518

Colectare din flora spontana (ha) 38700 58728 81279

Alte suprafeţe certificate în agricultura ecologica (ha) 7395 7735 6154



Strategia Nationala de ExportStrategia Nationala de Export

Elaborarea Strategiei NaElaborarea Strategiei Națționale de Export (SNE) ionale de Export (SNE) 
reprezintă un proces consultativ cu mediile de afaceri la reprezintă un proces consultativ cu mediile de afaceri la 
nivel nanivel națțional, privind sectoarele cu potenional, privind sectoarele cu potențțial de exportial de export;;
AgriculturaAgricultura organicaorganica –– sector strategic sector strategic atatatat in SNE 2005in SNE 2005--
2009 cat 2009 cat sisi in SNE 2010in SNE 2010--2014, in curs de 2014, in curs de elaborareelaborare
Elaborarea Elaborarea strategiei de export a produselor ecologice strategiei de export a produselor ecologice 
romaneromaneșștiti se realizează in contextul unei globalizări a  se realizează in contextul unei globalizări a 
piepiețței mondiale si al cererii consumatorilor de a se orienta ei mondiale si al cererii consumatorilor de a se orienta 
spre produsele spre produsele ““sănătoasesănătoase””. . 



ObiectiveObiective

ÎÎn mod strategic n mod strategic obiectivul calitativobiectivul calitativ al sectorului este pozial sectorului este poziţţionarea ionarea 
agriculturii ecologice agriculturii ecologice îîn centrul agriculturii nan centrul agriculturii naţţionale, ca unionale, ca un pivot  pivot 
pentru dezvoltarea de durată pentru dezvoltarea de durată îîn mediul rural. n mediul rural. 
ExtindereaExtinderea lantuluilantului valoricvaloric national al national al agriculturiiagriculturii ecologiceecologice
CrestereaCresterea ponderiiponderii produselorproduselor procesateprocesate in totalin total
SustinereaSustinerea sisi dezvoltareadezvoltarea clusterelorclusterelor in in ´́regiunileregiunile cu mare cu mare concentrareconcentrare
de exportde export
DezvoltareaDezvoltarea serivciilorserivciilor suportsuport
CreareCreare de de canalecanale de de comercialitarecomercialitare propriiproprii
SprijinSprijin maimai mare mare prinprin instrumenteleinstrumentele de de sustineresustinere cu cu finantarefinantare de la de la 
bugetbuget
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Producătorii de miere ecologică prezintă cel puţin două puncte slabe datorită taxelor mari de intrare pe rafturile marilor reţele de ratail şi 
a imposibilităţii de a asigura ritmicitate în livrări. 
Procesatorul ecologic spre deosebire de producătorul ecologic de miere asigură: 

- condiţii de igienă şi de flux tehnologic cerute de legislaţia în vigoare; 
- asigură cerinţele cantitative ale retailer-ilor pentru că lucrează cu mai mulţi furnizori- producători ecologici de miere;  
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alege organismul de inspecţie şi certificare; 
- localizează unităţile de origine a produselor 
exportate; 
- precizează produsele ecologice pe care le va 
exporta; 
- precizează destinaţiei exportului; 
- precizează volumul exportat estimat 
(Kg/l/to); 
- precizează unitatea de unde se face exportul; 
- precizează ţara de destinaţie a exportului. 
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SSususţţinereinereaa si promovarea exportuluisi promovarea exportului
de de produseproduse biobio

Instrumente Instrumente îîn administrarea EXIMBANK,n administrarea EXIMBANK,
Programul de promovare a exportului, adminisProgramul de promovare a exportului, administrat de către Ministerul trat de către Ministerul ÎÎntreprinderilor Mici ntreprinderilor Mici şşi Mijlocii, i Mijlocii, 
ComerComerţţului ului şşi Mediului de Afacerii Mediului de Afaceri ,, prin care se vor suporta, parprin care se vor suporta, parțțial sau total, din fonduri de la bugetul de stat ial sau total, din fonduri de la bugetul de stat 
cheltuielile privind:cheltuielile privind:
participarea la târguri si expoziparticiparea la târguri si expozițții internaii internațționale;ionale;
organizarea de misiuni economice si acorganizarea de misiuni economice si acțțiuni de promovare a exporturilor in străinătateiuni de promovare a exporturilor in străinătate; ; 
realizarea de studii de piarealizarea de studii de piaţţa si pe produse;a si pe produse;
Branding Branding sectorialsectorial
realizarea de acrealizarea de acțțiuni de publicitate si reclama cu caracter general,  pe pieiuni de publicitate si reclama cu caracter general,  pe piețțe de interes pentru exportul romanesc;e de interes pentru exportul romanesc;
www.portaldecwww.portaldeccomert.rocomert.ro
sussusţţinerea financiară a unor acinerea financiară a unor acţţiuni promoiuni promoţţionale organizate ionale organizate îîn n ţţările de reările de reşşedinedinţţă de către birourile consilierului ă de către birourile consilierului 
economic ale Ministerului;economic ale Ministerului;
organizarea organizarea îîn România a acn România a acţţiunilor de promovare a exportului, la caiunilor de promovare a exportului, la care participă firme străinere participă firme străine, poten, potenţţial importatoare de ial importatoare de 
bunuri bunuri şşi servicii românei servicii româneşşti.ti.
SeminariiSeminarii sisi training in training in cooperarecooperare cu ITC  Genevacu ITC  Geneva
Programul de sprijinire a Programul de sprijinire a îîntreprinderilor mici ntreprinderilor mici şşi mijlocii i mijlocii îîn dezvoltarea exportului, administrat de n dezvoltarea exportului, administrat de Ministerul Ministerul 
ÎÎntreprinderilor Mici ntreprinderilor Mici şşi Mijlocii, Comeri Mijlocii, Comerţţului ului şşi Mediului de Afacerii Mediului de Afaceri , , 
Programul de creProgramul de creșștere a competitivitătii produselor industrialetere a competitivitătii produselor industriale, a, administrat de către Ministerul Economieidministrat de către Ministerul Economiei..
Programul de creProgramul de creșștere a competitivitătii produselor agroalimentaretere a competitivitătii produselor agroalimentare, a, administrat de către Ministerul dministrat de către Ministerul 
Agriculturii si Dezvoltării RuraleAgriculturii si Dezvoltării Rurale..

http://www.eximbank.ro/
http://www.dce.gov.ro/materiale site/Pagina_de_baza_Programul_de_promovare_exp_adm_MEC.html
http://www.dce.gov.ro/materiale site/Pagina_de_baza_Programul_de_promovare_exp_adm_MEC.html
http://www.dce.gov.ro/materiale site/Pagina_de_baza_Programul_de_promovare_exp_adm_MEC.html
http://www.mimmc.ro/
http://www.mimmc.ro/
http://mapam.ro/
http://mapam.ro/


AcAcțțiuni punctualeiuni punctuale II::

In cursul anului 2009, MIMMCMA a finanIn cursul anului 2009, MIMMCMA a finanțțat participarea româneasca at participarea româneasca 
la târgul la târgul BIOFACH, Nuernberg, GermaniaBIOFACH, Nuernberg, Germania, cea , cea mai prestigioasa mai prestigioasa 
manifestare expozitionala din lume in domeniul agriculturii ecolmanifestare expozitionala din lume in domeniul agriculturii ecologiceogice..
Astfel Romania a participat cu un pavilion national, pe o suprafAstfel Romania a participat cu un pavilion national, pe o suprafata de ata de 
120 mp, in care au expus 12 firme romanesti (Apicola Bacau, 120 mp, in care au expus 12 firme romanesti (Apicola Bacau, 
Apiprodex Targu Mures, Asociatia Apicultorilor Ecologisti din Apiprodex Targu Mures, Asociatia Apicultorilor Ecologisti din 
Romania, Bioservice, Ecofruct, Eco Market Transilvania, InterbioRomania, Bioservice, Ecofruct, Eco Market Transilvania, Interbio
Timisioara, Delta Dunarii Organics, Fito Fit Covasna, Canah Timisioara, Delta Dunarii Organics, Fito Fit Covasna, Canah 
International Bucuresti, Pro Escar Brasov, Ecoforest Timis). ProInternational Bucuresti, Pro Escar Brasov, Ecoforest Timis). Produsele dusele 
prezentate au fost: cereale si seminte ecologice, plante tehniceprezentate au fost: cereale si seminte ecologice, plante tehnice(floarea (floarea 
soarelui, in, soia, porumb), miere (intrsoarelui, in, soia, porumb), miere (intr--o gama diversificata), produse o gama diversificata), produse 
apicole (polen, propolis), legume, fructe, ciuperci de padure, papicole (polen, propolis), legume, fructe, ciuperci de padure, plante lante 
medicinale, melci, nuci, alune, uleiuri din nuci si alune, pudramedicinale, melci, nuci, alune, uleiuri din nuci si alune, pudra proteica, proteica, 
fibre, seminte, ulei si faina de canepa.fibre, seminte, ulei si faina de canepa.



AcAcțțiuni punctualeiuni punctuale IIII::

Forumul de Agricultura EcologicaForumul de Agricultura Ecologica este un eveniment organizat de către  este un eveniment organizat de către 
Ministerul pentru Ministerul pentru ÎÎntreprinderi Mici si Mijlocii, Comerntreprinderi Mici si Mijlocii, Comerțțului si Mediului de ului si Mediului de 
afaceri, Asociaafaceri, Asociațția Operatorilor din Agricultura Ecologica ia Operatorilor din Agricultura Ecologica ““BIO ROMANIABIO ROMANIA””, , 
International Trade Centre (Centrul International de ComerInternational Trade Centre (Centrul International de Comerțț) si Eko Connect ) si Eko Connect 
din Germania. Acest eveniment va fi un prilej de formare la un din Germania. Acest eveniment va fi un prilej de formare la un îînalt nivel in nalt nivel in 
domeniul agriculturii ecologice precum domeniul agriculturii ecologice precum şşi un loc de i un loc de îîntâlnire pentru oameni de ntâlnire pentru oameni de 
afaceri, pentru fermieri din agricultura ecologica, procesatori afaceri, pentru fermieri din agricultura ecologica, procesatori şşi comerciani comercianţţi. i. 
Scopul acestor doua zile este de a face cunoscute strategii de sScopul acestor doua zile este de a face cunoscute strategii de succes de ucces de 
marketing, de a furniza informamarketing, de a furniza informațții de actualitate si a realiza un transfer de ii de actualitate si a realiza un transfer de 
cunocunoșștintințțe privind piae privind piațța de produse ecologice. De asemenea in cadrul acestui a de produse ecologice. De asemenea in cadrul acestui 
eveniment vor fi făcute cunoscute exemple de succes in comercialeveniment vor fi făcute cunoscute exemple de succes in comercializarea izarea 
produselor ecologice. In plus evenimentul va constitui un loc peproduselor ecologice. In plus evenimentul va constitui un loc perfect pentru rfect pentru 
îîntreprinzătorii implicantreprinzătorii implicațți in sectorul de agricultura ecologica, pentru a pentru a i in sectorul de agricultura ecologica, pentru a pentru a 
obobţţine o imagine de ansamblu despre piaine o imagine de ansamblu despre piaţţa românească ecologică a românească ecologică şşi pentru a i pentru a 
intalni jucători cheie intalni jucători cheie şşi organizai organizaţţii implicate in acest domeniu.ii implicate in acest domeniu.



PiePieţţe e ţţintăintă

UE  UE  sisi altealte taritari europeneeuropene
AsiaAsia in special in special JaponiaJaponia, Singapore, , Singapore, CoreeaCoreea de de 
SudSud
SUA, CanadaSUA, Canada
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